Landes
Medienlnfo

INFORMATION

zur Pressekonferenz

LH-Stv."" Mag.2 Christine Haberlander
Bildungsreferentin

HR Prof. Mag. Dr. Alfred Klampfer, BA
Bildungsdirektor

Peter Eiselmair, MAS, MSc
Geschaftsfuhrer Education Group GmbH

und

Dr. David Pfarrhofer
Institutsvorstand und Geschaftsfihrer von market

am 11. September 2023

zum Thema

»Ein Leben ohne Smartphone — unvorstellbar.
Persdnliche Treffen — unverzichtbar!*

8. 00. Jugend-Medien-Studie 2023 zum
Medienverhalten der 11- bis 18-Jahrigen mit dem
Themenschwerpunkt ,,Digitale Kommunikation*

Impressum

Medieninhaber & Herausgeber:
Amt der O5. Landesregierung
Direktion Préasidium

Abteilung Presse
Landhausplatz 1 « 4021 Linz

Tel.: (+43 732) 77 20-11412
Fax: (+43 732) 77 20-21 15 88

landeskorrespondenz@ooe.gv.at
www.land-oberoesterreich.gv.at

-



Seite 2

8. O6. Jugend-Medien-Studie 2023

In der diesjahrigen "0O6. Jugend-Medien-Studie 2023", durchgefihrt von der Education
Group im Auftrag des Landes OO, stechen spannende Einblicke in die Mediennutzung
von Jugendlichen hervor. Mit einem besonderen Fokus auf "Digitale Kommunikation"
wird die Verschrankung von realer und digitaler Welt in den Lebenswelten von 11- bis
18-Jahrigen deutlich.

Die Daten, verglichen mit friheren Erhebungen, dienen als fundierte Grundlage fir die
Planung von Medienprojekten und -angeboten und finden Anklang bei Institutionen von
Universitaten bis zu Unternehmen. Die erhobenen Ergebnisse weisen auf eine immer

frihere Anwesenheit elektronischer Gerate in den Handen der Jungen hin.

,Die Medienwelt verandert sich rasant. Flr unsere Zukunft, unsere Jiingsten, bedeutet
das: Chancen nutzen, aber auch Risiken kennen. Oberdsterreich investiert und
begleitet.”, so Bildungsreferentin LH-Stellvertreterin Mag.? Christine Haberlander.
Sie betont: ,Es ist unsere Aufgabe, das notige Wissen zu vermitteln. Egal ob analog
oder digital. Diese Studie legt die Grundlage flr evidenzbasierte Entscheidungen der
Politik. “

Bildungsdirektor HR Mag. Dr. Alfred Klampfer unterstreicht: ,Medienerziehung ist
zentral. Unsere  Schulerinnen  und  Schiler sollen  kompetente  und
verantwortungsbewusste Mediennutzerinnen und Mediennutzer werden, die nicht nur

technisch versiert sind.”

Peter Eiselmair, Geschaftsfuhrer der Education Group, merkt an: ,Die Erhebung
zeigt, wie Medien unseren Alltag durchdringen. Dies fordert einen verantwortungsvollen

Umgang und starke Vorbilder.“

Pressekonferenz am 11. September 2023
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Die 10 zentralen Erkenntnisse

1. Digitale Kommunikation im Jugendalltag

Digitale Kommunikation ist essenziell im Familienleben: 75% der Eltern
kommunizieren fast taglich via WhatsApp & Co mit ihren Kindern.
Schulkommunikation: Persodnlich vorherrschend, aber Lernplattformen auf
dem Vormarsch.

Beliebte Plattformen: WhatsApp, YouTube, Facebook, Instagram.
Madchen sind in Sozialen Medien aktiver; 33% der Jugendlichen
besprechen Erlebnisse auf diesen Plattformen mit ihren Eltern,
wohingegen rund 33% Geheimnisse haben.

Mobbing in Sozialen Medien: Ein Drittel der Jugendlichen betroffen, Eltern

unterschatzen das Ausmalf.

2. Freizeitverhalten der Jugend

Treffen mit Freunden bleibt Top-Freizeitaktivitat; Ausruhen & Entspannen
als Trend im Anstieg seit Corona.

Personliche Treffen sind unverzichtbar, jedoch halten 66% der
Jugendlichen den Austausch von Nachrichten/Videos fur wesentlich in

Freundschaften.

3. Technologie & Geréte

Unvorstellbares Leben ohne Smartphone; Computer, Internet, TV sind
Alltag.

Tablets: Spurbare Zunahme in Bedeutung und Verbreitung.

4. Lesegewohnheiten der Jugend

Uber 50% der 06. Jugendlichen lesen gerne; Madchen sind besonders
lesefreudig.
Gedruckte Bucher sind bevorzugt; digitale Schulblcher gewinnen an

Relevanz.

Pressekonferenz am 11. September 2023
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5. Computer Nutzung
e 87% Zugang zu Computern; Nutzung weniger intensiv als wéahrend der
Pandemie.
e Lernprogramm-Nutzung bleibt stabil; Eltern unterschatzen
Computerspielzeit ihrer Kinder.
6. Online-Aktivitaten
« Jugendliche verbringen ca. 130 Minuten taglich im Internet.
« Beliebte Aktivitaten: YouTube, Filme, Messaging, Informationssuche.
o« 50% haben bereits online geshoppt; hohe Sensibilitdt bei personlichen
Daten.
7. ChatGPT & Schule
o ChatGPT schnell populéar: 66% der Jugendlichen kennen es bereits.
o Lehrer erkennen Potential von ChatGPT, erwarten jedoch klare Richtlinien
fur schulische Nutzung.
8. Smartphones
o Smartphone bleibt zentrales Gerat: Hauptfunktionen sind Kommunikation,
Surfen, Fotografie, Musik & Telefonieren.
« Jugendliche sehen sich als Technologie-Experten im eigenen Haushalt.
9. Digitale Schule
o Computer & Tablets als essenzielle Werkzeuge.
e Internetzugang in fast allen Schulen; strenge Sicherheits- und
Datenschutzmaf3nahmen.
10.Medienkompetenz
e Lehrerinnen und Lehrer erkennen Notwendigkeit der
Medienkompetenzvermittlung.
e Anstieg des Interesses an Weiterbildungsangeboten.
o Digitale Schulbiicher werden immer beliebter; Pandemie hinterlasst

nachhaltigen Einfluss auf die Digitalisierung der Bildung.

Pressekonferenz am 11. September 2023
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Detailtiberblick: 8. O6. Jugend-Medien-Studie 2023

2023 setzt die Education Group den Themenschwerpunkt ,Digitale Kommunikation®.
Bereits beim Vernetzungstreffen ,Gewalt-Schule-Medien“ im Janner dieses Jahres
gaben Expertinnen und Experten Einblick in die neuesten Trends sowie in
Moglichkeiten, digitale Gefahren und Herausforderungen zu erkennen und
entsprechend gegen zu wirken.

Die Jugend-Medien-Studie beschéftigt sich u. a. mit Fragen, wie wichtig die personliche
Kommunikation in den verschiedenen Zielgruppen ist, welche digitalen
Kommunikationskanale genutzt werden, wie es um die Nutzungshaufigkeit bestellt ist
und mit Erlebnissen und Geheimnissen rund um soziale Netzwerke. Welche
Problemfelder rund um die Kommunikation auftauchen, wie z. B. Mobbing und
Hasskommentare, und was diese auslosen. Aber auch wie gut die Schule auf den
Umgang mit digitaler Kommunikation vorbereitet ist, wie haufig digitale Kommunikation
in den Schulen thematisiert wird und wie gut Padagoginnen und Padagogen informiert

sind.

Es folgt ein Uberblick tiber ausgewéahlte Themenfelder der Studie. Die gesamte Studie
besteht aus lUber 160 Seiten Auswertung. Die gesamte O6. Jugend-Medien-Studie ist

unter folgendem Link abrufbar: www.edugroup.at/innovation

Pressekonferenz am 11. September 2023
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Digitale Kommunikation — ein zentraler Aspekt im Leben der Jugendlichen

Mit den Eltern wird vorwiegend personlich gesprochen, WhatsApp & Co sowie
telefonieren sind aber aus der Kommunikation mit den Eltern nicht wegzudenken: Mehr
als zwei Drittel der Jugendlichen kommunizieren beinahe téglich Uber Instant-
Messaging-Dienste mit ihren Eltern! In der Kommunikation im Freundeskreis sind
Instant-Messaging-Dienste bereits haufiger als der personliche Kontakt (88 Prozent),
wenngleich auch der personliche Kontakt zentral ist (82 Prozent). Mit Lehrkraften
Uberwiegt der personliche Kontakt (61 Prozent). Lernplattformen sind hier die zweite

wichtige Kommunikationsschiene. Ein Viertel der Jugendlichen nutzt Lernplattformen

nun haufiger.

Veranderung der Nutzungshaufigkeit - Kontakt zu
Freund:innen

‘o Die Nutzung von Nachrichten unter den Freund:innen hat in den letzten beiden Jahren spiirbar zugenommen.

GLEICH WENIGER WeiE nicht

HAUFIGER HAUFIG HAUFIG keine Angabe
Ich schicke Nachrichten tiber z.B. WhatsApp, Telegram, Signal etc. ‘_ 54 44 I 2
Ich telefoniere tiber das Internet, z.B. Skype, Facetime, WhatsApp & 36 55 . 9 0
Ich nutze soziale Netzwerke wie Facebook, Instagram, Snapchat etc. L 34 56 . 9 1
Ich telefoniere tiber das Handy l 33 60 . 7 0
Ich rede personlich mit ihnen k 31 61 . 8 0
Ich sende Audiobotschaften k 22 63 - 13 1
Ich sende Videobotschaften l 21 63 . 15 1
Ich sende Informationen tiber Lernplattformen wie L 15 60 - 23 1

2.B.MSTeams oder Google workspace for education

Ichschickeeine E-Mail [ 13 « [ = )

Frage: Wie hat sich das in den vergangenen 1, 2 Jahren deiner Meinung nach verandert: Was davon machst du jetzt mit deinen Freund:innen haufiger als noch vor 1, 2 Jahren, was in etwa gleich haufig und was weniger
haufig?

MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 31
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Die Zeit im Freundeskreis — personliche Treffen unverzichtbar!

Den Jugendlichen in Oberdsterreich ist das physische Treffen mit Freundinnen und
Freunden sehr wichtig. Aul3erhalb der Schulzeit verbringt man mehr Zeit persénlich im
Freundeskreis als via Handy. Fur eine gute Freundschaft schatzen die Jugendlichen
personliche Treffen als unverzichtbar ein (91 Prozent). Zwei Drittel der jungen
Menschen sind aber auch der Ansicht, dass fir eine gute Freundschaft das haufige
Austauschen von Nachrichten und Videos wichtig ist. Die Nutzung von Nachrichten im

Freundeskreis hat in den letzten beiden Jahren spirbar zugenommen.

Bedeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft <
|o Fiir eine gute Freundschaft schitzen die Jugendlichen persénliche Treffen als unverzichtbar ein!
WENIGER GAR NICHT ‘WeiE nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG z WICHTIG WICHTIG Keine Angabe
JUGENDLICHE INSGESAMT [ 63 28 91 a4 | 1 4
Junge (D 55 35 %0 4 | 1 5
Madchen ([N 69 21 90 5 | 1 3
Kind zw. 11und 14 Jahren ([ 59 31 90 6 | 1 3
ab 15 bis 18 Jahren [ 66 24 90 3 I 2 4
Geschwister: ja (I 65 25 90 4 | 1 4
nein (I 51 40 91 6 I 2 2
Land (DN 66 25 91 4 |1 3
Kiein-, Mittelstadte [N 64 25 89 3 1 5
Landeshauptstadt ([N 55 38 93 7 0 0
Frage: Wie schatzt du das ein: Wie wichtig st es fir eine gute Freundschaft, dass man sich trifft und gemeinsam Zeit miteinander verbringt?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 38
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Soziale Netzwerke — Erfahrungen, Erlebnisse und Geheimnisse

WhatsApp wird von einem Grol3teil der Jugendlichen genutzt (86 Prozent), Instagram
hingegen eher von &lteren Jugendlichen (78 Prozent der 15 bis 18-Jahrigen).
Nutzung der sozialen Netzwerke -

Basis: Jeweilige Kenner

‘ o ‘WhatsApp wird von einem Grofteil der Jugendlichen genutzt - Instagram hingegen eher von dlteren Jugendlichen! Madchen sind in den sozialen Netzwerken etwas aktiver.

JUGENDLICHE -

zwischen b 15bis
11und14). 18Jahre

JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen Madchen

WhatsApp NN 36 81 91 85 88
YouTube NS 59 54 63 51 66
Instagram (NN 55 47 63 29 78
Snapchat N 53 41 63 37 66
TikTok INEEEN 51 44 57 45 56
Pinterest [N 27 15 37 17 35
Facebook M 24 24 25 18 30
Discord lI 17 22 13 11 23
Roblox [l 15 14 16 23 8
Twitch @l 12 15 10 10 14
Reddit @ 7 5 9 4 11
Signal @ 7 6 7
Telegram @ 6 6 5 4 7
Skype B 6 5 7 4 8
Viber | 1 1 1 o 1
Andere 0 o o o 0

Weif3 nicht / Keine Angabe | 2 2 1 3

Frage: Und bei welchen dieser sozialen Netzwerke bist du selbst aktiv?

MARKETINSTITUT

LET'S RAISE YOUR MARKETI  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jeweilige Kenner (DIGITALE) KOMMUNIKATION 41

YouTube und TikTok verleiten zu besonders intensiver Nutzung, 31 % der jeweiligen
Nutzerinnen und Nutzer verbringen taglich 1 bis 3 Stunden in diesen sozialen

Netzwerken.

Einschiatzung der taglichen Nutzungsdauer

Basis: Jeweilige Nutzer:innen

‘ o ‘YouTube und TikTok verleiten zu besonders intensiver Nutzung...

30 BIS 60 18IS 3 MEHR ALS 3 Weik nicht,

n= BIS ZU 30 MINUTEN MINUTEN I STUNDEN STUNDEN Keine Angabe
pinterest 75 ([ 64 11 75 9 [ 16
witch 3+ [ 47 21 68 18 [ JE 12
Facebook ¢» ([ 46 32 78 12 l: 7
whatsapp 224 [ 20 34 74 16 [ 2
Discord  +» [ 39 27 66 14 B o 10
roblox 42 ([ 36 33 69 14 [ B 12
instagram 157 [ 32 38 70 22 i 4
YouTue 167 ([ 32 27 59 a1 B 4
snapchat 150 ([ 30 32 62 21 [ S 6
Tiktok 144 [ 19 35 54 31 [ 3

Frage: ‘Was schatzt du: Wie viel Zeit verbringst du in etwa pro Tag in sozialen Netzwerken wie Facebook und Instagram?

MARKETINSTITUT

LET'SRAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jeweilige Nutzer:innen

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 43
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Rund ein Drittel der Jugendlichen hat rund um die Tatigkeiten in sozialen Netzwerken
Geheimnisse vor den Eltern — bei den alteren Jugendlichen ist es sogar knapp die
Halfte. Einem Drittel der Eltern ist bewusst, dass ihr Kind gewisse Dinge aus sozialen
Netzwerken nicht erzahlt.

Geheimnisse rund um soziale Netzwerke -
‘o Rund ein Drittel der Jugendlichen hat rund um die Tétigkeiten in sozialen Netzwerken Geheimnisse vor den Eltern - bei den élteren Jugendlichenist es sogar knapp die Halfte!
ES GIBT DINGE IN DEN
SOZIALEN NETZWERKEN, DIE ICH KANN DA MIT MEINEN
ICH MEINEN ELTERN NICHT ELTERN UBER ALLES Wit nicht,
ERZAHLE SPRECHEN Keine Angabe
JUGENDLICHE INsGESAMT [N :¢ [ 43 19
Junge (NN 3¢ [ . 44 21
Madchen (NN 41 [ . 42 17
Kindzw. 11und 14 Jahren (NN 30 [ T 53 18
ab 15 bis 18 Jahren (NN s [ . 34 20
Geschwister:ja (NN 41 [ . a1 18
nein (. 28 [ . a9 23
tand (NN 3 [ . 4 17
Kiein-, Mittelstadte (NN ss | . 39 23
Landeshauptstadt (NN <0 | . a9 1
Frage: Gibt es Dinge, die du in den sozialen Netzwerken erlebst oder machst, die du deinen Eltern lieber nicht erzahlst oder hast du das Gefuhl, dass du mit deinen Eltern uber alles sprechen kannst?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 46

Werbung und Unwahrheiten gehdren fur die Mehrheit der Jugendlichen bei sozialen
Netzwerken dazu, jede und jeder Zweite beschwert sich dartber. Ein Drittel berichtet
von Kontaktaufnahmen unbekannter Personen. Sexuelle Belastigungen erlebte ein
Viertel der 15 bis 18-Jahrigen. Der Mehrheit der Jugendlichen sind Hasskommentare in
sozialen Medien aufgefallen. Diese werden von drei Viertel als feige eingestuft, zudem
fuhlen die Jugendlichen mit den Betroffenen und sind auch witend. Auch
Padagoginnen und Padagogen nehmen Hasskommentare sehr deutlich war (91
Prozent). Ein Drittel der Jugendlichen berichtet von schlechter Behandlung in den
sozialen Netzwerken. Die H&aufigkeit schlechter Erlebnisse wird von den Eltern jedoch

unterschéatzt.

Pressekonferenz am 11. September 2023
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Erlebnisse in sozialen Netzwerken A

Zweite beschwert sich (iber Werbungen - ein Drittel berichtet von K 1 Personen. lle Beldstigungen erlebte ein Viertel der 15 bis 18-

JUGENDLICHE -

zwischen  ab15bis

JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen  Midchen 11und 14 18Jahre
Dass man standig Werbung bekommt NN 54 45 62 43 63
Dass unbekannte, fremde Personen mit mir Kontakt aufgenommen haben NN 31 24 38 19 42
Dass User falsche Angaben (iber sichmachen NN 23 18 28 15 30
Dass in Posts oder Nachrichten Gewaltszenen gezeigt werden N 21 21 21 11 30
Dass man Horror- oder Gruselvideos bekommt [N 20 16 23 16 23
Dass es zu sexuellen Belastigungen iiber z.B. Chats kommt NN 18 10 25 9? 25
Dass man in Chats oder Posts beschimpft wird [N 18 16 19 15 20
Dass Betriiger versuchen, an Daten zu kommen N 18 19 16 8 26
Dass in Posts oder Nachrichten Kriegsbilder / -videos gezeigt werden [l 18 15 21 13 22
Dass Unwahrheiten verbreitet werden I 15 12 18 13 16
Dass private Fotos oder Videos verdffentlicht werden Bl 14 18 11 13 15
Dass man sich auf Kosten anderer lustigmacht Bl 13 14 13 13 13
Dass User von anderen schlecht gemacht werden Bl 13 11 16 13 14
Dass User sich als jemand anderer ausgeben Bl 10 7 12 4 14
Dass Profile gehackt werden Hll 8 6 9 4 11
Anderes 0 0 0 0 0
Nichtsdavon NS 17 21 13 22 12
WeiR nicht/ Keine Angabe Bl 7 7 8 9 &
Frage: Und was davon ist dir selbst in den sozialen Netzwerken schon passiert?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 51

Die betroffenen Jugendlichen reagieren mit Arger (56 Prozent), sprechen aber auch mit

ihren Eltern (45 Prozent) und im Freundeskreis (59 Prozent) tber das Erlebte.

Reaktionen auf die negativen Erlebnisse A

Basis: Jugendliche mit negativen Erlebnissen in sozialen Netzwerken

|o Neben dem Arger sprechen die betroffenen Jugendlichen auch mit ihren Eltern und mit Freund:innen iiber das Erlebte!

JUGENDLICHE -

zwischen  ab15his

JUGENDLICHE INSGESAMT Jungen  Madchen 11und 141 18Jahre
Mit Freund:innen dariiber gesprochen — 59 55 62 52 64
Gesrgert ([N 5 62 51 50 60
Mit den Eltern dariiber gesprochen (NN 45 43 47 52 40
Jene Personen blockiert [N 33 26 38 20 43
Mit Geschwistern dariiber gesprochen _ 24 21 25 23 25
Gar nichts / es einfach so stehen lassen - 18 26 11 16 19
Mit Lehrer:innen dariiber gesprochen - 15 14 16 25 8
Nicht gewusst, was ich bzw. mein Freund / meine Freundin tun sollen - 14 14 15 14 15
Mit der Person ausgesprochen, alles geklart - 14 14 15 7 21
Uber die Person im Internet schlecht geredet bzw. geschrieben - 12 10 15 14 11
Anderes | 3 2 4 [ 6
Weil nicht / Keine Angabe I 3 2 4 2 4
Frage: Und was hast du bzw. dein Freund/deine Freundin gemacht?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Jugendliche, die in einem sozialen Netzwerk sct inmal schlecht behandelt ind (33%=100%) (DIGITALE) KOMMUNIKATION 54
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Medienkompetenz
Padagogische Fachkrafte betonen weiterhin die Wichtigkeit, Schilern den

verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien zu lehren. Sie erwarten jedoch
auch mehr Engagement der Eltern in dieser Hinsicht als in den letzten zwei Jahren.
Eine spezielle Ausbildung in diesem Bereich wird von 96% als essenziell betrachtet,
und es besteht ein gesteigertes Interesse an zusatzlichen Informationen zur
Medienkompetenz. Dies spiegelt sich in einem wachsenden Einbinden von

Medienkompetenz in den Unterrichtsalltag wider.

Tablets, kombiniert mit guten Lern-Apps, gelten als nitzliche Erganzung im Unterricht.
Zudem gewinnt die datenschutzkonforme App zur Kommunikation mit den Eltern an

Bedeutung, wobei bereits drei Viertel der Lehrkréafte eine solche nutzen.

Digitale Schulbiicher werden immer attraktiver, wobei der Digitalisierungsschub durch
die Pandemie spurbare Auswirkungen hatte. Gegeniiber 2021 zeigt sich ein erhohtes

Selbstvertrauen bei Padagoginnen und Padagogen hinsichtlich ihrer eigenen digitalen

Aussagen zum Thema Biicher in digitaler Form .
|'o Digitale Biicher werden fiir den Unterricht spiirbar interessanter!
VOLL UND GAR weit nicht,
GANZ 2021 2019 2017 2015 EHER ZU b3 EHER NICHT  NICHT  keine Angabe
Digitale Biicher sind auch fiir den Einsatz im Unterricht interessant k 55 48 38 37 32 32 87 10 I 3 1
Jugendliche werden in Zukunft deutlich mehr digitale Blicher lesen k 34 33 32 35 28 37 7 23 I 5 1
Mit digitalen Blchern kénnte man eine Menge Geld sparen k 34 38 28 33 26 35 69 21 l 8 2
Die Lesequalitat/das Leseerlebnis ist bei digitalen Biichern nicht schlechter e 21 28 25 19 31 25 46 32 . 18 4

J dliche ko durch Vernet: d Ve ise in digitalen Biich
ugendliche knnen durch Vernetzungen und Verweise in digitalen Biichern b 21 28 20 18 14 a8 59 25 . 13 a
mehr Freude beim Lernen erleben
Im Unterricht werden sich digitale Biicher nicht durchsetzen || 10 21 13 19 19 30 4o o [ 2 s
Frage: Jugendliche haben auch die Méaglichkeit Biicher digital zu lesen, dabei bleibt das urspriingliche Layout von Seiten erhalten. Ich lese lhnen ein paar Aussagen diber Biicher in Papier bzw. in digitaler Form vor. Sagen
Sie mir bitte, wie sehr Sie der jeweiligen Aussage zustimmen.
MARKETINSTITUT . .
LET'S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2922/Basis: Padagog:innen insgesamt MEDIENKOMPETENZ 25
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Appendix 1: Dokumentation der Studie

Die Jugend-Medien-Studie wird alle zwei Jahre abwechselnd mit der Kinder-Medien-
Studie durchgefuhrt und ist Osterreichweit einzigartig. Mittlerweile zeigt sich eine
Trendreihe von Uber einem Jahrzehnt — die erste Jugend-Medien-Studie besteht seit
2008 und wird vom market Institut im Auftrag der Education Group umgesetzt. Die
Daten konnen als Richtwert fiir Osterreich herangezogen werden. Die Ergebnisse
dienen als Basis fur die Ausrichtung und Planung von Medienangeboten,
medienpadagogischen Projekten und MalRnahmen. Sie werden Osterreichweit von
Ministerien, Universitaten, Fachhochschulen und Unternehmen verwendet, unter

anderem bauen weiterfiihrende Forschungsprojekte darauf auf.

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die Auslotung der
Medienkompetenz bei Jugendlichen zwischen 11 und 18 Jahren im Trend und deren
Medienumgang. Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und
2023 erstmalig mit dem Thema ,Digitale Kommunikation® ein Schwerpunktthema

gesetzt.

Das Medienverhalten wurde aus drei verschiedenen Blickwinkeln betrachtet:

e Jugendliche im Alter von 11 bis 18 Jahren, Befragungsart: Interviews,
Erhebungszeitraum: 08. Marz bis 04. Juni 2023

e Erziehungsberechtigte mit Kindern im Alter von 11 bis 18 Jahren, Befragungsart:
Interviews, Erhebungszeitraum: 08. Méarz bis 04. Juni 2023

e Padagoginnen und Padagogen der Sekundarstufe 1 (Mittelschule, AHS
Unterstufe), Befragungsart: telefonische CATI-Interviews, Erhebungszeitraum: 08.
Mérz bis 04. Juni 2023

Alle Details und Ergebnisse der aktuellen sowie bisher durchgefiihrten Studien stehen

zum kostenlosen Download auf www.edugroup.at/innovation zur Verfugung. Die

Verwendung der Daten ist unter Nennung der Education Group GmbH als

Rechteinhaberin erlaubt.

Pressekonferenz am 11. September 2023
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Appendix 2: Education Group GmbH

Die Education Group ist die Bildungs- und Serviceagentur des Landes OO und das
fuhrende Projektzentrum am osterreichischen Bildungssektor. Als solches schafft es
Losungen fur gesellschaftliche und padagogische Anforderungen. An der Schnittstelle
von Padagogik — Technik — Medien spirt die Education Group Trends auf und fungiert

als Innovationstreiber.
Der Education Group sind die Bedurfnisse der Padagoginnen und Padagogen ein
wesentliches Anliegen und stellt ihnen und den Eltern folgende Angebote zur

Verfliigung:

¢ Bildungsportale www.edugroup.at und www.schule.at

e Media on Demand: Unterrichtsmedien online tber www.edugroup.at/medien und

uber die Medien-App ed:on (education online).
e Fort- und Weiterbildungsprogramme fir Elementarpadagoginnen und Lehrkréfte

www.edugroup.at/bildung/seminare

e Workshops zur kreativen Medienarbeit: Erstellen von Fotogrammen, Arbeiten mit
der Lochkamera, Geocaching

e Jahrliches Multiplikatorinnen-Treffen Gewalt-Schule-Medien www.gewalt-schule-

medien.edugroup.at

e Materialien und Unterlagen fur alle Unterrichtsstufen und Gegensténde

www.edugroup.at/praxis und www.schule.at

e Tools fur den Unterricht wie www.klassenpinnwand.at und www.edugenerator.at

e Securitylésungen speziell far oberdsterreichische Pflichtschulen

www.edugroup.at/produkte

e Kostenlose Beratung und Information des Helpdesk Teams (E-Mail:

helpdesk@edugroup.at)

o Kostenloser Download aller O6. Kinder- und Jugend-Medien-Studien unter

www.edugroup.at/innovation
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