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21 Millionen Ergebnisse in 0,6 Sekunden. Das ist die Trefferquote fur
das Wort ,Bauernhof* in den bekanntesten Internet-Suchmaschinen.
In Obero6sterreich ist jedoch erst jeder zehnte Bauernhof in Form
einer eigenen Website online. Dabei ist der Online-Aulftritt kein reines
Thema der Direktvermarktung oder des Vertriebs: es geht um die
realistische Darstellung der gesamten Landwirtschaft, die Image-
Arbeit der Branche. ,Die vielseitigen und grof3artigen Leistungen
unserer Bauerinnen und Bauern mussen fur die
Oberosterreicherinnen und Oberosterreicher sichtig und greifbar
werden. Daher ist es mir ein Anliegen, mit diesem Schwerpunkt
einen Impuls firr eine neue Form der bauerlichen Offentlichkeitsarbeit
zu setzen. Smartphone und PC sind fixe Begleiter der heutigen
Gesellschaft. Nutzen wir diese als Turoffner fur eine transparente
Landwirtschaft”, so Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger.

Daher setzt das Agrarressort des Landes Oberdsterreich im Jahr
2017 einen neuen Schwerpunkt und startete eine Agrarmarketing-
Initiative: ein Jahr lang werden bauerliche Betriebe in ihrem Online-
Auftritt begleitet:

- Bereits im Rahmen der Rieder Messe bot das Land
Oberosterreich  fachliche  Unterstitzung. Renommierte
Werbeagenturen stellten im Zuge einer Erstberatung ihre
Expertise kostenfrei wahrend der Messetage zur Verfiigung.

- Parallel dazu startete eine FoOrderaktion zur Website-
Erstellung (siehe Seite 5).

- Heute, am 21. November 2017, findet im Agrar-Bildungs-
Zentrum Hagenberg ein Agrarmarketing-Tag zum Thema
.Mein Betrieb im Internet — begeistern mit Facebook & Co*

statt.

Pressekonferenz am 21. November 2017
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Der Agrarmarketing-Schwerpunkt holt die Konsumentinnen und
Konsumenten dort ab, wo sie auch haufig anzutreffen sind — im
Internet. Denn zwei von drei Osterreicherinnen und Osterreichern ab
15 Jahren besitzen ein Smartphone, 42 Prozent suchen damit Waren
im Internet und 21 Prozent kaufen via Smartphone ein. Tendenz
steigend (Quelle: Statista-Daten Juni 2017). Doch nur 2700 Hoéfe

sind mit ihren Informationen und Produkten auch tatsachlich online.

Fur Ao. Univ. Prof. Rainer Haas stellt das Internet mit den neuen
sozialen Medien wie Facebook oder Twitter im Vergleich zu den
langsamen Veranderungen ausgeldst durch den Buchdruck einen
Erdrutsch der Kommunikationslandschaft dar: ,Der erste Schritt in
der Kommunikation ist der Vertrauensaufbau. Vertrauen kénnen Sie
nur aufbauen, wenn Sie offen kommunizieren, wenn Sie transparent
sind.“ Durch die sozialen Medien konnen Landwirtinnen und
Landwirte erstmals neben dem personlichen Gesprach viele
Konsumentinnen und Konsumenten direkt ansprechen. ,Etwas tber
die Landwirtschaft zu lernen, wird von vielen dankbar angenommen®,
so Prof. Haas. ,Wir sehen, dass auch bei den Motiven, warum
Konsumentinnen und Konsumenten beim Direktvermarkter
einkaufen, die soziale Komponente eine starke Bedeutung besitzt.
Die Menschen kaufen am Bauernhof nicht nur wegen der Qualitat,
der Frische und dem uberragenden Geschmack ein, sondern auch
weil sie Interesse an den Menschen haben und den sozialen Kontakt
suchen. Das heil3t sie suchen das Echte, das Authentische®, so

Rainer Haas.

Das |Institut fur Marketing & Innovation der Universitat for
Bodenkultur Wien hat verschiedene Studien zur Verwendung
sozialer Medien in der Landwirtschaft und zu Motiven fur den Einkauf
beim Direktvermarkter  durchgefuhrt. ,Die Bedeutung der

Transparenz konnten wir auch hier feststellen, besonders in einer

Pressekonferenz am 21. November 2017
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Studie Uber die Facebook Verwendung von Winzerinnen und
Winzern in Niedero6sterreich. Wir analysierten die Inhalte, die von den
Landwirtinnen und Landwirten auf ihren Facebookseiten gepostet
wurden und ermittelten welche besonders viel Feedback bei den
Konsumentinnen und Konsumenten erhalten haben. Dabei
unterschieden wir Du- und Ich-Botschaften®, taucht Haas in die
Inhalte seines Vortrags ein. Postings mit Ich-Botschaft erhalten
demzufolge am meisten Feedback, wenn sie dem Betrieb ein
Gesicht geben oder den Betrieb durch Informationen Uber die
Produktion, den Hof oder die Landschaft transparenter machen.
Postings mit Du-Botschaft erhalten am meisten Feedback, wenn
diese entweder direkt eine positive Emotion vermitteln oder aber zur
Wissenserweiterung der Konsumentinnen und Konsumenten

beitragen.

Agrarmarketing-Tag: ,,Mein Betrieb im Internet — begeistern mit
Facebook & Co*

Was Agrarmarketing kann, wie der eigene Bauernhof im Internet
stehen soll und wonach Suchmaschinen suchen wird beim heutigen
Agrarmarketing-Tag im neuen Agrar-Bildungs-Zentrum Hagenberg
erarbeitet.

Ao. Univ. Prof. Rainer Haas, vom Institut fur Marketing und
Innovation der Universitat fur Bodenkultur Wien, referiert ab 14 Uhr
zum Thema ,Mein Bauernhof online: Glaubwirdig kommunizieren in

Zeiten von fake news".

Im Anschluss gibt es drei Informations-Blocke mit Experten
renommierter Werbeagenturen (Fa. Innpuls; Fa. Sery Brand; Fa.
Siwa) zu den Fachthemen ,Website“, ,Social Media“ und ,Richtig

positionieren®. Dass das Internet der neue Bauernmarkt ist zeigen

Pressekonferenz am 21. November 2017
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Beispiele aus der Praxis: Farmgoodies, Schneiderbauer Gewlrze
und der Seminarhof Seyr erklaren wie sie ihre Kundinnen und

Kunden online begeistern:

e Judith und Gunther Rabeder aus Niederwaldkirchen steigern
mit ,www.farmgoodies.net” ihren Verkaufserfolg,

e Irmgard Schneiderbauer und ihr Sohn Stefan Schneiderbauer
aus Lambrechten punkten als Gewlrzhof online unter
~Www.schneiderbauer-gewuerze.at* und

e Christa und Thomas Seyr aus Gutau fihren ihren

Seminarbauernhof im Internet unter ,www.seyrhof.at".

_—

. Das Beste furs L.and
kommt aus unserer Hand.

Ihre O6. Biuerinnen und Bauern

& Agrarmarketing-Tag.

Dienstag, 21. November 2017 | 14 bis 18 Uhr
ABZ Hagenberg, Veichter 99, 4232 Hagenberg im Muhlkreis

Agrarland s[s]

Gleich anmelden und
MEIN BETRIEB IM INTERNET -
BEGEISTERN MIT FACEBOOK & CO

WIE GEHT DAS? Block 1 Block 2 Block 3
WEBSITE SOCIAL MEDIA RICHTIG POSITIONIEREN
ST — Fa. Innpuls, Fa. Sery Brand Fa. Siwa,
i i Alexander Bachinger, Communications, Jochen Landvoi
14.00 Uhr LD;%eMsa';al—tlTlg(I}eELSBER GER Leiter OnIJne—Abugﬁmg Mag. (FH) Andreas Spicker d
2 ST S Praxisbeispiel Praxisbeispiel Praxisbeispiel
Lo kMem Baqe_rnhof_orgln_e. Glaub;vukrdlﬁ farmgoodies Schneiderbauer Gewiirze Seminarbauernhof Seyr
P?;B?'g;};g?:&g?gg&so\zie: BANENR, Judith und Ginther Irmgard und Stefan Christa und Thomas Seyr
. U B Rabeder Schneiderbauer
Institut flir Marketing und Innovation)
Moderation Dennis BANKOWSKY Pause & Wechsel Pause & Wechsel Pause & Wechsel
zunachstem Vortrag ~ zu nachstem Vortrag zu nachstem Vortrag

15.00 Uhr Fachvortrdge und Beispiele

18.00 Uhr Buffet zum Ausklang Block 1, 2, und 3 laufen jeweils parallel um 15.00, 16.00 und 17.00 Uhr, sodass

jeder Teilnehmer alle drei Vortrage an diesem Nachmittag besuchen kann.

Teilnahme kostenlos | Anmeldung notwendig: Website-Forderung: bis 1.000,- Euro abholen

0732/77 20-11 501 oder lfw.post@ooe.gv.at www.dasbestefirsland.at

Website-Forderung bis 31. 10. 2018

.Eine Kaufentscheidung wird heute am Smartphone vorbereitet. Das
Handy ist standiger Begleiter. Dort miussen wir als Landwirtschaft

vorkommen®, so Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger, der aus dem

Pressekonferenz am 21. November 2017
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Agrarbudget des Landes daflr eine Forderung anbietet: 1000 Euro
oder maximal 50 Prozent der Nettokosten bekommen bé&uerliche
Betriebe fUr eine neue Website. ,Das Hofportrait hangt heute nicht
mehr in der Stube, sondern im Internet®, wirbt Hiegelsberger fur die
Nutzung dieser Forderung. Die Website-Forderung gilt flr bauerliche
Betriebe, firmenmalige Rechnungen werden bis 31.10.2018 fur die

Foérderung anerkannt.

Alle Informationen zum Agrarmarketingtag und zur Website-

Foérderung im Internet: www.dasbesteflrsland.at

Pressekonferenz am 21. November 2017



